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Tankstation og ladepark
Sådan bliver ventetiden ved ladestanderen til værdifuld opmærksomhed

23. september 2026, Tobias Engl

Stikket klikker på plads, og bjælken på skærmen begynder at stige. Femogtyve minutters holdetid venter gæsten, som nu

stiger ud af bilen. På standeren vises ladeniveauet og ved siden af et tilbud, der passer præcis til netop dette øjeblik.

ScreenWay ser pausen som en mulighed. Ventetiden bliver ikke til spildt tid, men til værdifuld opmærksomhed, der ikke
trænger sig på.

Tankstationer og ladeparker er Retail Media-steder. Den, der lader, giver af sin tid og retter blikket mod skærmen.
ScreenWay forvandler denne flade til en målbar reklame- og butikskanal: ladeniveauet, den varme kaffe i butikken,

restauranten ved siden af, det lokale tilbud, påmindelsen om vaskehallen. Det hele styres via anonyme, aggregerede
signaler, uden kameraer og uden personegenkendelse, så rækkevidden kan dokumenteres, og tilliden vokser.

Retail Media virker, når relevans og målbarhed mødes. ScreenWay kobler ladeniveauet til øjeblikket. Når hele ladetiden

ligger forude, dukker restaurantbesøget op, med ti minutter tilbage kommer kaffetilbuddet til turen ind i butikken, og
ved fuldt batteri den venlige påmindelse om at køre videre. Bookbare DOOH-slots, gennemsigtige kontakttal på

teamniveau og en analyse, der hostes i Europa og forbliver GDPR-kompatibel, gør kanalen seriøs og planlægbar.
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Ved den klassiske benzinstander gør den samme flade fortsat nytte. Skærmen på pylonen viser vaskepakken,

loyalitetsprogrammet og den lokale annonce uden at forstyrre tankningen. ScreenWay holder det local-first og bookbart
og giver dermed operatøren en Retail Media-kanal, som han selv ejer, og som ikke tilflyder en fremmed platform.

Værdien af egen flade bliver hos operatøren.

Sådan bliver holdetid til værdi og ladeparken til et mediested. ScreenWay gør ventetiden relevant og giver gæsten det

rette tip i stedet for at holde øje med ham. For operatører i DACH-regionen opstår en suveræn Retail Media-flade, der

løfter både omsætningen og opholdskvaliteten og gør brandet synligt ved vejen.

© ScreenWay | www.screenway.com Side 2 af 2


