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Menestyksen digitaalinen tuoksu

Nain ScreenWay mullistaa kahvilat

20. helmikuuta 2026, Tobias Engl

Kahviloiden maailmassa varsinainen tuote on eldmys. Menestys ratkeaa usein jo jalkakdytavalla tai jonottamisen
ensisekunneilla. ScreenWay kuroo umpeen perinteisen vieraanvaraisuuden ja modernin myyntipsykologian valisen kuilun

alykkaan digital signagen avulla. Tee kahvilastasi mahdoton ohittaa. ScreenWaylla.

Ensikosketus syntyy mielessd jo ennen kuin kynnys ylitetdan. Perinteisissé liitutauluissa on viehatystd, mutta
dynaamisuudessa ja ammattimaisuudessa ne tulevat nopeasti rajoilleen. Digitaalinen katustdndi tai kirkas
nayteikkunandyttd toimii kuin moderni lahettilds. Se hyddyntda liikkkuvien, veitsenterdvien kuvien psykologista voimaa.
Teravapiirtovideo hoyryavastd espressosta tai juuri halkaistusta croissantista herattda tarpeen ja himon paljon

tehokkaammin kuin késin kirjoitettu sana. Tasta ndkyvyydesta tulee suora magneetti ohikulkijoille.

Kun asiakas astuu kahvilaan, opasteiden tehtdavd muuttuu: nyt tarvitaan suuntaa ja nopeita paatoksia. Liitutaulu on
joustamaton. ScreenWayn digitaalinen menutaulu sen sijaan on dynaaminen, eldva jarjestelma. Alykk&an automaation
ansiosta sisdllot mukautuvat sujuvasti vuorokaudenaikaan. Aamulla pddosassa ovat piristavat kahvierikoisuudet,
keskipaivalla suolaiset valipalat ja virvoitusjuomat ja iltapdivalla leivonnaiset. Tama ajastettu osuvuus — ja sitd kautta
optimointi — keventaa asiakkaan kognitiivista kuormaa. Han paattaa nopeammin, mika lyhentaa jonotusaikoja ja kasvattaa

ldpimenoa ruuhka-aikoina merkittavasti.
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Lisaksi visuaaliset houkuttimet lisddvat herateostoksia huomattavasti. Jonottaessaan asiakas nakee herkullisia kuvia
kauden erikoisuuksista tai ajankohtaisesta kanta-asiakasohjelmasta. Tutkimusten mukaan hyvin viestityt tarjoukset ja
tuotteet voivat kasvattaa myyntia jopa 30 %. Kun asiakas ndkee naytolta, ettd ilmainen juoma on jo lahelld, halukkuus

ostaa jotain ylimaaraista kasvaa saman tien.

Myynnin lisdksi ScreenWay modernisoi ja vahvistaa tunnelmaa. Kahvila on "Third Place”, kolmas paikka kodin ja tyon
vélissa. Kun naytdille tuodaan sovelluksia ja sosiaalisen median syotteitd, asiakkaat saavat seka tietoa ettd viihdetta.

Samalla hienovaraiset visuaalit luovat tilaan sopivan tunnelman. Se synnyttaa henkil6kohtaisen siteen kahvilaan.

Ravintoloitsijalle aika on arvokkain resurssi. ScreenWay-ohjelmiston keskitetysta hallintandkymasta ohjaat hintoja ja
tarjouksia yhdessa tai sadoissa toimipisteissa. Kyllastyneilld markkinoilla voittavat ne, jotka viestivat selkeasti ja tunteisiin
vetoavasti. ScreenWay muuttaa passiivisen taulusi aktiiviseksi myyntitydkaluksi. N&in kahvilasi on optimoitu

ensisilmayksesta kadulla viimeiseen kulaukseen kupista.
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