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Superfiksu supermarket

Digital signage — arki-illan kulinaarinen peramies

9. kesdkuuta 2026, Tobias Engl

Pitkén tyopaivan jalkeen ei juuri jaa aikaa pohtia, sopivatko kikherneet vai linssit paremmin vihanneslaatikossa odottavan
puolikkaan munakoison kaveriksi. Silti Saksassa heitetdan vuosittain pois noin 78 kiloa ruokaa henkeéa kohden, suurin osa
suunnittelun puutteen eikd huonon maun vuoksi. Tahdn tarttuu idea, joka on teknisesti lahempéana kuin moni uskoo...

verkottunut supermarket, joka ajattelee ja kokkaa mukana.

Perusainekset ovat jo olemassa. Samsungin, Boschin ja LG:n alyjadkaapit inventoivat sisdltonsa, ruokakaapeista tulee
kuvantunnistuksen avulla alykkaitd varastoja, ja reseptipalvelut paivittavat ostoslistoja dynaamisesti. Puuttuu vain
yhdistava lenkki, ja juuri tdman aukon digital signage ja ScreenWay tayttavat myymaldssa. Kauppaan astuva voisi saada
hienovaraisen vihjeen: "Kotona on vield paprikaa, riisid ja kanaa. Tandan tarjouksessa kookosmaito, korianteri ja limetit — ja
thaicurry on valmis. Hinta 4,80 €.” Mausteosaston 4K-ndyt6lla kuva vaihtuu julisteesta sopivaan reseptiin ja kertoo, mista
currytahna [0ytyy. Naytdt reagoivat vuorokaudenaikaan, varastotilanteeseen ja asiakasvirtaan. Tulevaisuudessa -
nimenomaisella suostumuksella sekd GDPR:n ja EU:n tekoalysdddoksen (EU Al Act) puitteissa — myds ndytdn edessa

vallitsevaan anonyymiin kontekstiin.
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Varsinainen viehatys piilee paluukanavassa. Integroidussa alykeittiossa varastolista péivittyy itsestdan. Verkkoon kytketty
vaaka tunnistaa kaytetyt 200 grammaa riisid, jaakaappi rekisterdi tyhjentyneen kookosmaitopurkin. Seuraavalla
ostoskerralla jarjestelma tietda siis paitsi sen, mita puuttuu, myos sen, mitd kotona jo on. Tuloksena ovat harkitummat

ostokset, tuoreemmat varastot ja paivan paatteeksi juuri ne ainekset, joita todella tarvitaan.

Askeleen pidemmadlle vie biometrinen personointi. Jos vapaaehtoisesti jaetut &lykellon tiedot viittaavat kohonneeseen
raudantarpeeseen, jarjestelma ehdottaa linsseja pinaatin ja sitruunan kera. Ei siksi, ettd markkinointi tyrkyttaa, vaan koska
yhdistelma tekee keholle hyvaa. Jo nyt toimii karkea suosituslogiikka, joka perustuu aktiivisuuteen, allergeeneihin ja itse

asetettuihin tavoitteisiin; hienojakoisempi, tdysin biometrinen raataldinti kypsyy viela seka teknisesti ettd saantelyn osalta.

Miksi myymaldan sitten tarvitaan nayttojd, jos alypuhelin tietdd kaiken? Koska yli seitsemankymmentd prosenttia
ostopaatoksista tehdaan hyllyn edesss, ei kotona. Tuoreosaston nayttd on kohta, jossa digitaalinen suositus ja todellinen
saatavuus kohtaavat: "Tandan tuoretta: norjalaista lohifileetd — sopii korissasi olevan parsakaalin kanssa.” Se ei ole enaa
juliste vaan palvelu. Kauppiaalle se on tilaisuus markkinoida tuoretuotteita ajoissa ja kohdennetusti sen sijaan, ettd
julisteita levitettaisiin  summittaisesti. Juuri tdssd muinchenildinen ScreenWay yhdistdad myymalan laitteiston

toiminnanohjaukseen, sovelluksiin ja tulevaisuudessa loT-dataan. Nain ndytosta tulee tilannetajuinen perdmies.

Verkottumisen hyoty ei ole tekniikka vaan helpotus. Kauppa hoitaa illan puolesta suunnittelun, laskemisen ja
yhdistelemisen. Hienovaraisesti, taustalla, sovitettuna siihen, mita kotona jo on. Kaupan alalle tdma on vastaus paikallaan
polkeviin katteisiin ja kasvavaan tietoisuuteen ruoan arvosta. Asiakkaalle taas keskiviikkoilta muuttuu linssicurryksi, koska
sisddnkdynnin ndyttd muistutti ystavallisesti, ettd linssit ovat odottaneet esiintymisvuoroaan jo viikkoja. Tulevaisuuden

supermarket ei kokkaa itse, mutta se ajattelee mukana. Ja joskus juuri se on hyvan aterian arvokkain ainesosa.
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