ScreenWay

NEWS

Kahdeksan kysymysta myymalan naytoista

Mita Miten Missa

10. kesadkuuta 2026, Tobias Engl

Tuottaako digital signage ylipaataan mitattavaa hyotya?

Kylla. Alalla laajasti siteeratut tutkimukset raportoivat digitaalisten nayttdjen kayttddnoton jalkeen noin 29,5 %
suuremmasta myynnistd ja noin 52 % paremmasta mainosten muistettavuudesta; noin 70 % asiakkaista kertoo
digitaalisten opasteiden vaikuttavan ostopdatdkseensd. Kyse on alan koostetuista luvuista, ei takuusta — todellinen
vaikutus riippuu sisalldsta, sijoittelusta ja mittaamisesta. Juuri siksi jokainen ScreenWay-projekti alkaa selkeista

tavoitteista.

© ScreenWay | www.screenway.com Sivu1/3



ScreenWay

Mihin naytot pystyvat, mihin julisteet eivat?

Nopeuteen, kattavuuteen ja johdonmukaisuuteen. Nayteikkunasta tulee aktiivinen markkinointipinta, joka puhuttelee
vuorotellen lounasasiakkaita, toiden jalkeen ostoksille tulevia ja illan tarjousten metsastajia — ilman etta yhtakaan kylttia

vaihdetaan. Myymaéldssa oikea viesti oikean hyllyn kohdalla ohjaa asiakkaan suoraan tuotteen luo.

Kuinka nopeasti sisaltéa voi muuttaa?

Minuuteissa eikd pdivissd — keskitetysti kaikissa myymaldissa, toimipisteissa ja aikavyohykkeilld. Hinnat, kampanjat ja
varastotilanne vaihtuvat jatkuvasti; ScreenWayn CMS:n kautta kampanjat suunnitellaan, testataan ja julkaistaan etana

reaaliajassa ilman kayntia paikan paalla.

Laskeeko se todella kustannuksia?

Taustalla kylla. Toistuvat paino-, kuljetus- ja havityskulut jadvat pois, manuaalisten vaihtojen tydmaara pienenee, ja
etdhuolto ja etdvianmaaritys vahentdvat huoltokdynteja. Laadukkaiden ammattindyttdjen elinkaaren aikana saastot

kertyvat.

Miten lasken ROI:n?

Myynti on ndkyvin mutta ei ainoa mittari — myds edullinen hinta voi vetaa asiakkaita. Luotettavan kuvan saa vertailusta:
naytoilld varustettu myymalaryhma vastaan samankaltainen ryhma ilman nayttdja. Mitattavissa ovat kavijamaara,

viipymaaika, konversioaste ja kayttokustannukset — laskureiden, kassadatan ja kampanjatestien avulla.

Mika suunnittelussa on olennaista?

Nelja asiaa: 1. tavoitteiden maarittely (mihin naytt6a kaytetdan ja miten onnistumista mitataan), 2. sijainnin tarkistus
(auringonvalo, kirkkaustarve), 3. sisaltdsuunnitelman laatiminen (mitd ndytetddn ja miten se tuotetaan) ja 4.

skaalautuvuuden huomioiminen (pysyykd nayttdpinta ennallaan vai kasvaako se).

Eivatko kaikki tee tata jo?

Nayttoja roikkuu monessa paikassa — strategisesti niitd kdytetdan harvoin. Ero ei synny laitteistosta vaan sen takana
olevasta datakerroksesta: vyohykekohtaisesta kontekstilogiikasta, yhteydestd kassa- ja varastodataan seka yhtenaisesta

brandikuvasta kaikissa myymaldissa.
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MITA SCREENWAY TEKEE TOISIN

ScreenWay nakee digital signagen alustana, ei ndyttdona: keskitetty ohjaus kaikissa toimipisteissd, vyohykekohtainen

kontekstilogiikka, yhteys kassa-, varasto- ja hyllyetikettidataan — GDPR:n mukaisessa arkkitehtuurissa, jota voi halutessaan

ajaa myds on-premises. Maksuton demo: screenway.com - vertrieb@screenway.com.

LAHTEET Tunnusluvut (29,5 % myynti, 52 % mainosten muistettavuus, 70 % vaikutus ostopaatdkseen): alalla laajasti
siteerattuja koostelukuja, alun perin Retail TouchPoints / Digital Signage Today (2022), mm. Posterbookingin kautta;

suuruusluokka, ei ScreenWayn omaa mittausta - Suunnittelu- ja ROlI-menetelmaét: alan kdytanto - Tuotetiedot: ScreenWay.
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