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Markkinalaulaja messuosastolla

Miten digital signage tekee messuilla 36 neliometrista mattoa paikan, jossa haluaa viipya

15. kesdkuuta 2026, Tobias Engl

Sabine, 41, on tydskennellyt kymmenen vuotta keskisuuren koneenvalmistajan B2B-markkinoinnissa ja korjannut ja viime
hetkelld vaihtanut sind aikana enemman pdytatelineitd kuin haluaisi muistaa — mukaan lukien sen aamun, jolloin joku
huomasi kello 9.42, ettd AO-julisteessa oli yha vanha versionumero. Talld kertaa kaikki on toisin. Osastolla B22 on
eilisillasta asti ollut kuusi ndyttoa, ja kaikki kuusi kertovat tandén sen, minka Sabine lahetti niille aamulla puoli seitsemaltad

hotellihuoneesta lappaérillaan.

Suurin niistd, osaston etureunan LED-seina, pyorittaa rauhallista silmukkaa: kolme asiakassitaattia, lyhyt tuoteanimaatio ja
reaaliaikainen laskuri maailmalle toimitetuista koneista. Kukaan ei jaa katsomaan koko silmukkaa, se olisi liikaa vaadittu,
mutta jokainen ohikulkija tarttuu johonkin yksityiskohtaan. Lukuun. Kasvoihin. Lauseeseen "47 maassa jo vuodesta 2003".
Se on enemman kuin useimmat julisteet ovat koskaan saaneet aikaan. Neuvottelupdytien pienemmat nadytdt nayttavat
kellonajan mukaan eri asioita: aamulla esitysohjelman, keskipéivalla seisomalounaan ruokalistan, iltapaivalld demoajat.
Tasmalleen kello 14 nayttd vaihtuu automaattisesti: "Kohta alkaa: Sebastian huoltotiimistd kertoo ennakoivasta
kunnossapidosta — osaston keskelld, 12 minuuttia”. Sebastianin ei tarvitse muistuttaa ketdan, hanen tarvitsee vain olla

valmiina.
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Takana loungessa, jossa odottavat espresso ja kaksi pehmeaa nojatuolia, kolmas nayttd pyorittad korostetun rauhallisesti
hienovaraista brandisilmukkaa orkideatyyliin, ilman myyntipainetta. Se on néyttd keskusteluille, jotka kymmenessa
minuutissa paatyvat tapaamisvaraukseen — tai kohteliaaseen "Palataan asiaan”. Kumpikin kay; naytot, jotka ymmartavat
taman, ovat harvinaisia. Yhdentoista maissa yksi toimitusjohtajista astuu osastolle, katselee ymparilleen ja sanoo lauseen,
jota markkinointivastaavat kuulevat harvoin: "Nayttda kuin yhdestd puusta veistetyltd”. Sabine ei sano mitdan, Sabine ei
tee mitddn — han vain aktivoi aamulla valilehden "Messupaiva 1", jonka han valmisteli kaksi viikkoa sitten yhdessa paivien

2, 3 ja 4 kanssa.

Kuusi nayttdd keskitetysti ohjattuna, jokaiselle vuorokaudenajalle oma suunnitelma, tallennettuna hatddia osaston
hairidtilanteita varten. Tarvittaessa han voisi Frankfurtista kdsin paivittda hinnanmuutoksen Tokion osastolle, mutta sita ei
tanadan tarvitse kenenkaan tietdd. Myohaan iltapaivalla koittaa sitten hetki, joka ei paady yhteenkdaan messuraporttiin
mutta on silti varsinainen voitto. Ruotsalainen ostaja pysdhtyy LED-seindn eteen, lukee asiakassitaatin ruotsinkielisen
version — joka nakyy automaattisesti, koska ohjelmisto tunnistaa hdnet kaulanauhasta — ja sanoo kollegalleen lauseen,
jonka danensavysta kuulee, ettd hanen mielenkiintonsa on herannyt. Kolme minuuttia myéhemmin han istuu espresson ja

Sebastianin seurassa. Tama on se liidi, jota yksikaan Excel-taulukko ei ennustanut.

Juuri tdma on digital signagen huomaamaton taito messuilla. Kyse ei ole hallin suurimmasta LED-seindstd eikd
aanekkaimmasta osastosta, vaan oikeista sisalldista oikeaan aikaan oikeassa paikassa: esitysohjelma aamulla, demot
iltapaivalla, kieli kavijan mukaan, rauhalliset kuvat loungessa, nayttdvat osaston etureunassa. Kaikki keskitetysti
paivitettavissa, kaikki luotettavasti neljan paivan ajan. Taustalla, yhtd hiljaa kuin hyvin suunniteltu osasto itse, ohjelmisto,
joka koordinoi kokonaisuuden ... sisallot ajastetaan paivdkohtaisesti, ndyttoja ohjataan synkronoidusti ympéari maailmaa,
kieliversiot naytetaan automaattisesti ja hatatilanteissa sisélté korvataan sekunneissa — ilman ettd kenenkaan tarvitsee

juosta USB-tikun kanssa hallin halki.

ScreenWay rakentaa digital signage -ratkaisuja, jotka auttavat naytteilleasettajia esittdytymaan fiksummin kuin
ensimmainen messupaiva oikeastaan sallisi. Osastot, roadshow't, showroomit, hybriditapahtumat - aina silla ajatuksella,
ettd lopulta kavija ei kehu ndyttda vaan osastoa, jolla han seisoi. Sabine ajaa torstai-iltana kotiin ja kertoo sielld, etta
messut olivat "yllattdvan rennot”. Aivan totta se ei ole, messut eivat ole koskaan rennot, mutta han on lahempana
totuutta kuin arvaakaan. Kenenkaan ei tarvinnut painattaa julisteita uudelleen, kenenkaan ei tarvinnut jaada osastolle vain
selittdmaan esitysohjelmaa, ja 47 maassa reaaliaikainen laskuri jatkoi kulkuaan ilman hanen apuaan. Myds se on, ihan

kiihkottomasti katsottuna, kaunein tunnusluku, jonka digital signage voi tarjota.

Lisad siitd, miten ScreenWay tukee ndytteilleasettajia, tapahtumajdrjestdjid ja messurakentajia heiddn esiintymistensd

lavastamisessa, (byd(it osoitteesta screenway.com.
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