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Szuperokos szupermarket

Digital signage, a munka utani vacsora kulinaris masodpilétaja

2026. junius 9., Tobias Engl

Egy hosszd munkanap utdn alig marad idé azon tdprengeni, hogy a zoldségfidkban arvalkod6 fél padlizsénhoz a
csicseriborsé vagy a lencse illik-e jobban. Pedig Németorszagban fejenként évente mintegy 78 kilogramm élelmiszer kertl
a kukéba, tobbnyire a tervezés hidnya miatt, nem pedig azért, mert nem izlett. Itt kapcsolddik be egy 6tlet, amely
technikailag kézelebb van, mint sokan gondolnak... az sszekapcsolt szupermarket, amely egyitt gondolkodik és egydtt

foz.

Az alapanyagok mar megvannak. A Samsung, a Bosch és az LG okosh(tdi leltarozzak a tartalmukat, a kamraszekrények
képfelismeréssel intelligens raktarrd valnak, a receptplatformok dinamikusan frissitik a bevasarlélistakat. Ami hianyzik, az
az 6sszekotd elem — és éppen ezt a hianyt tolti be az lzletben a ScreenWay-jel mikodé digital signage. Aki belép az
Uzletbe, diszkréten ezt olvashatna: ,Otthon még van paprikdja, rizse és csirkéje. Ma akcidéban: kokusztej, koriander és lime
— és kész is a thai curry 4,80 €-ért." A flszerrészleg 4K-s kijelz6jén a plakat helyére a hozza ill6 recept kerdl, azzal az
informéacidval egyitt, hogy hol talalhat6 a currypaszta. A képernyék a napszakhoz, a készlethez és a vasarléforgalomhoz
igazodnak. A jovében pedig - kifejezett hozzjaruldssal, a GDPR és az uniés Mi-rendelet (EU Al Act) keretei kozott — az

el6ttik kialakuld anonim kontextushoz is.
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Az igazi varazs a visszacsatolasban rejlik. Egy integralt okos konyhaban a készletlista magatol frissiil. Az okosmérleg észleli
az elhasznalt 200 gramm rizst, a h(td regisztralja, hogy elfogyott a kokusztej. A kdvetkezé vasarlaskor a rendszer tehat
nemcsak azt tudja, mi hianyzik, hanem azt is, mi van mar otthon. Az eredmény: célzottabb vasarlas, frissebb készletek, és

a nap végén pontosan azok a hozzavaldk, amelyekre valdban szlikség van.

Egy |épéssel tovabb megy a biometrikus személyre szabas. Ha az — dnkéntesen megosztott adatokkal dolgoz6 — okosora
megnovekedett vassziikségletre utal, a rendszer lencsét javasol spenéttal és citrommal. Nem azért, mert a marketing ezt
nyomja, hanem mert ez a kombinacié jét tesz a szervezetnek. Ma egy durvabb ajanlasi logika mikodik az aktivitas, az
allergének és a felhasznald altal kitlzott célok alapjan; a finomabb, teljesen biometrikus hangolas technikailag és

szabalyozasi szempontbol még érlelddik.

Minek akkor képernyé az lizletben, ha az okostelefon mindent tud? Mert a vasarlasi dontések tébb mint hetven szézaléka
a polc elétt szlletik, nem otthon. A frissaru-részleg kijelzéje az a pont, ahol a digitélis ajanlas és a valds elérhetéség
taldlkozik: ,Ma friss: norvég lazacfilé — illik a kosardban lévé brokkolihoz.” Ez mar nem plakat, hanem szolgaltatas. A
kereskedének pedig lehetéség arra, hogy a friss arut idében és célzottan értékesitse, ahelyett hogy mindent egyforman
kiplakatolna. Pontosan itt kapcsolja 8ssze a miincheni ScreenWay az Gizletben |évé hardvert az arukezelési rendszerrel, az

alkalmazasokkal és a jovében az loT-adatokkal. Hogy a képernyébdl helyzethez igazodd méasodpilota legyen.

Ennek a héldzatnak a nyeresége nem a technika, hanem a tehermentesités. Az izlet leveszi a munka utani 6rak vallardl a
tervezést, a szdmolgatast és a kombinalast. Diszkréten, a hattérben, dsszehangolva azzal, ami otthon mar megvan. A
kereskedelem szamaéra ez a vélasz a stagnal6 arrésekre és arra, hogy egyre jobban tudatosul az élelmiszerek értéke. A
vasarlé szamara pedig a szerda este lencsecurryvé valik, mert a bejaratnal allé kijelz6 baratsagosan emlékeztette, hogy a
lencse mar hetek 6ta varja a nagy fellépését. A jové szupermarketje nem féz maga, de egyiitt gondolkodik. Es néha

éppen ez egy j6 étel legértékesebb hozzavaldja.
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