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Hoz egyaltalan meérheté eredményt a digital signage?

Igen. Az iparagban széles kdrben idézett tanulmanyok szerint a digitalis kijelz6k bevezetése utan mintegy 29,5%-kal né a
forgalom, és nagyjabdl 52%-kal javul a rekldmok felidézése; a vasarlok mintegy 70%-a mondja, hogy a digitélis kijelz6k
befolyasoljak a vasarlasi dontését. Ezek aggregalt iparadgi értékek, nem garancidk — a tényleges hatas a tartalomtdl, az

elhelyezéstél és a méréstél fligg. Eppen ezért indul minden ScreenWay-projekt vilagos célokkal.
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Mire képesek a kijelzék, amire a plakatok nem?

Gyorsasagra, elérésre és egységességre. A kirakat aktiv marketingfeltletté valik, amely egymas utan szélitia meg az
ebédeldket, a munka utan bevasarlokat és az esti ajanlat kozonségét — anélkil, hogy egyetlen tablat is ki kellene cserélni.

Az lzleten belll a megfeleld (izenet a megfeleld polcndl célzottan a termékhez vezeti a vasarlokat.

Milyen gyorsan mddosithatok a tartalmak?

Napok helyett percek alatt — kdzpontilag, az 6sszes fidkiizletben, telephelyen és idézéndban. Az arak, akcidk és készletek
folyamatosan valtoznak; a ScreenWay CMS-ben a kampényok tavolrol tervezhetdk, tesztelheték és valds idében

jatszhatdk le, helyszini kiszallas nélkul.

Valoban csokkenti a koltsegeket?

A hattérben igen. Elmaradnak az ismétlédé nyomtatasi, szallitasi és hulladékkezelési koltségek, csokken a kézi cserék
raforditdsa, a tavkarbantartds és a tadvdiagnosztika pedig kevesebb helyszini kiszallast tesz szlikségessé. A kivald

mindségl professzionalis kijelzdk teljes életciklusa alatt ez jelentds Osszeget tesz ki.

Hogyan szamithaté ki a megtériilés (ROI)?

A forgalom a leglatvanyosabb, de nem az egyetlen mutaté — egy alacsony ar ugyanugy vonzhatja a vasarlokat.
Megbizhatd képet az Osszehasonlitds ad: kijelzOkkel felszerelt Uzletek egy csoportja egy hasonld, kijelz6k nélkili
csoporttal szemben. SzadmszerUsithetd a latogatdszam, a tartézkodasi idd, a konverzids arany és az Gzemeltetési koltség —

latogatoszamlalok, POS-adatok és kampanytesztek segitségével.

Mire kell figyelni a tervezésnél?

Négy dologra: 1. a célok meghatarozasara (mire szolgal a képernyd, és hogyan mérik a sikert), 2. a helyszin vizsgalatara
(napfény, fényerbigény), 3. tartalomterv készitésére (mi fut, és hogyan készil) és 4. a skalazhatdsag figyelembevételére

(egy fellletnél marad, vagy béviil).

Nem csinalja ezt mar mindenki?

Kijelz6k sok helyen légnak — stratégiailag azonban ritkdn hasznaljak éket. A kilénbség nem a hardverben rejlik, hanem a
mogotte 1évd adatrétegben: zénankénti kontextuslogika, kapcsolat a pénztar- és készletadatokkal, egységes méarkaimazs

az Osszes fidkizletben.
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AMIBEN A SCREENWAY MAS

A ScreenWay a digital signage-et platformként kezeli, nem képernydként: kdzponti vezérlés az Gsszes telephelyen,
zoénankénti kontextuslogika, kapcsolat a pénztar-, készlet- és elektronikus polccimke-adatokkal — mindez GDPR-konform,

igény szerint on-premises Uzemeltetett architektiraban. Ingyenes demé: screenway.com - vertrieb@screenway.com.

FORRASOK Mutatok (29,5% forgalom, 52% reklamfelidézés, 70% vasarlasi befolyas): az iparagban széles korben idézett
aggregalt értékek, eredetileg Retail TouchPoints / Digital Signage Today (2022), tébbek kozott a Posterbooking
kozvetitésével; nagysadgrendek, nem a ScreenWay sajat mérései - Tervezési és ROI-mddszertan: iparagi gyakorlat -

Termékadatok: ScreenWay.
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