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A gép szamol, az ember dont

Az Ml-alapu személyre szabas kontextus szerint relevanssa teszi a tartalmakat. A
ScreenWay agensalapon valésitja meg, mégis GDPR-konform és megmagyarazhato
maodon.

2026. junius 29., Tobias Engl

Az MI-tamogatott személyre szabas a digital signage-ben mar rég til van a kisérleti szakaszon. A leghatékonyabb eszkdz
nem a nagyobb videofal, hanem a kontextus: a napszakra, az iddjarasra, a vasarl6i forgalomra és a készletre reagald
tartalmak egyszerlien relevansabbak. A dinamikus kijelz6k a statikusakhoz képest jelentésen javitjdk a felidézést, a
kiskereskedelmi pilotprojektek pedig kétszamjegyl szadzalékos forgalomndévekedésrél szamolnak be. A gyakorlatban ez

azt jelenti: forré délutanon a hideg ital, esds napon az esernyd, sz(kds készletnél pedig automatikusan egy masik tzenet.

Ahhoz, hogy a személyre szabas relevanciat jelentsen, ne megfigyelést, az eurdpai Utnak nincs sziiksége arcokra. Ahelyett,
hogy egyének életkorat, nemét vagy hangulatat értékelné, elegendd egy anonim, aggregélt kontaktusmérés, amely
kozvetlenll az eszkdzon torténik, nem tarol képeket, és nem azonosit személyeket. Kontaktuslehetéségeket szamolnak,
nem embereket. Ez megfelel a GDPR és az EU Al Act (az Eurdpai Unid MI-rendelete) irdnyvonalanak — amely megtiltja a
munkahelyi érzelemfelismerést, és szigorlan korldtozza a biometrikus kategorizlast —, igy a kotelezé feladatbdl
versenyeldny lesz. Aki igazolhatéan adattakarékosan mér, olyan markéknak is értékesithet, amelyek pontosan ezt varjak el

partnereiktdl.
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A gyartasi oldalon a generativ Ml gyorsitéként mikodik, nem szerzéként. Egyetlen sorbdl masodpercek alatt sziletik
markahl menUtabla, grafikai részleg nélkdl is. A marketingszakemberek nagyjabdl fele mar hasznél generativ eszkdzoket,
vagy teszteli 6ket, a csapatok pedig érezhetd idémegtakaritasrél szdmolnak be. Igazén eréssé a skalazasnal valik: egy
{varos}: -20% a(z) {termék} arabdl” sablon szdz fidkban automatikusan lokalizalhatd, ill6 képpel és illé megszélitassal,
anélkil hogy barkinek szaz layoutot kellene kézzel dsszeraknia. Az MI vazlatokat és valtozatokat szallit, az otlet emberi

marad.

A puszta tartalomkészitésen tul tanuld eljarasok magat a lejatszast is optimalizaljak. El6rejelzé6 modellek felismerik, melyik
tartalomsorrend milyen kontextusban hat a legjobban, a kdzvetlenlil a médialejatszén futd karcsi modellek pedig
ezredmasodpercek alatt dontenek, felhébe tett kitéré nélkil. Ennek soran a nyomon kovethetéség a legfontosabb! Egy
magyarazé réteg rogziti, miért futott egy hirdetés (,Szabaly: esd, tehat esernyd”), mentesen tartja a célzast az érzékeny

jellemzéktdl, és ellendrizhetdvé teszi a megfeleldséget. Az ember hatarozza meg a mutatét, az Ml keresi hozza az utat.

A végén az ember dont. Az MI atveszi az adatokat, a valtozatokat és a verzidkezelést; a stratégia, a markahang és a
finomhangolads emberi felelésség marad, és a leghatékonyabb kampanyok a gépi tempo6t emberi rendezéssel o6tvozik.
Pontosan igy gondolja el a ScreenWay a személyre szabast: 4gensalaptan, MCP-n és A2A-n keresztil csatlakoztathatdan,
mégis eurépai mddon - biometrikus profilalkotds helyett anonim kontaktusméréssel, megmagyarazhat6 lejatszasi
logikaval és emberi jovahagyassal, GDPR-konform maodon, és igény szerint on-premises. igy a technika az otletet

szolgélja, nem forditva.
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