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Nel mondo moderno della cosmetica e dell'estetica, in cui l'esperienza visiva e la fiducia nella competenza sono le valute
più importanti, ScreenWay si rivela il catalizzatore decisivo per una crescita aziendale al passo con i tempi. Il settore

beauty vive un rapidissimo cambiamento digitale in cui i confini tra trattamento fisico e mondo esperienziale digitale si

confondono sempre di più. Mentre gli esperti sottolineano che il marketing moderno oggi deve essere partecipativo e
multisensoriale, ScreenWay offre la piattaforma tecnologica per portare questa dinamica direttamente nel centro estetico.

Un fattore decisivo è l'interazione tra promessa online ed esperienza tattile: quando una cliente entra nello studio, gli
schermi possono reagire subito alle tendenze attuali o ai bisogni individuali. Questa forma di attivazione visiva al point of

sale può aumentare l'attività cerebrale e la disponibilità all'acquisto dei clienti fino al 1000 %, poiché ScreenWay chiude il

divario emotivo tra l'informazione digitale preliminare e il prodotto fisico.

Un pilastro essenziale di questo successo è la visualizzazione della «scienza della bellezza». Le analisi digitali della pelle e

le applicazioni di realtà aumentata (AR) che simulano trucco o colori di capelli in tempo reale sono oggi standard.
ScreenWay consente di presentare questi contenuti altamente complessi, spesso assistiti dall'IA, su grandi superfici e con

brillantezza. Invece di far guardare i clienti solo su piccoli display di smartphone, i risultati delle analisi vengono

rispecchiati direttamente su eleganti monitor a parete. Questa «modalità esperto» non solo crea un impressionante
effetto sorpresa, ma rafforza massicciamente la sicurezza della consulenza e la fiducia. Quando i clienti vedono i propri
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parametri cutanei individuali come idratazione o pigmentazione in risoluzione 4K, la disponibilità a investire in prodotti di

cura di qualità e piani di trattamento specializzati cresce organicamente. ScreenWay rende visibile l'invisibile e trasforma il
sapere tecnico in fatturato misurabile.

Oltre la pura interazione con il cliente, ScreenWay ottimizza l'eccellenza operativa con un'integrazione profonda di
strumenti business. Con il collegamento nativo a Smartsheet, il sistema trasforma superfici pubblicitarie statiche in

dashboard di business dinamici. Il team vede subito nel backoffice l'occupazione attuale delle cabine o le scorte, mentre

nella sala vendita i «live ticker» generano una scarsità artificiale segnalando in tempo reale gli appuntamenti liberi.
Questa automazione garantisce un flusso senza intoppi e riduce considerevolmente il carico amministrativo per il

personale. Al tempo stesso, ScreenWay rafforza la cultura aziendale con l'integrazione di sistemi HR come BambooHR.
Auguri automatizzati per gli anniversari o la presentazione di nuovi membri del team creano una calda atmosfera di

stima. In un tempo di carenza di personale, questa visibilità digitale dei successi del team è un vantaggio inestimabile per

la fidelizzazione dei collaboratori e l'immagine del marchio.

In definitiva, ScreenWay offre alla scena beauty l'infrastruttura per caricare digitalmente e dare forma professionale al

«moment of truth» davanti allo scaffale della cosmetica. Con la combinazione di design estetico, affidabilità tecnica via
Remote Device Management e la capacità di trasformare i dati in argomenti di vendita, il digital signage diventa parte

irrinunciabile della trasformazione digitale. ScreenWay non fornisce solo decorazione per la parete, ma uno strumento di

gestione attivo che unisce la precisione tecnica alla forza emotiva della bellezza. Così il sistema spiana la strada al centro
estetico del futuro, in cui informazione e ispirazione si fondono in tempo reale e ogni trattamento diventa un'esperienza

di marca indimenticabile.
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