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Krogs ar datu gardumiem

Gastronomijas digitala evollcija: apgrozijuma kapums un pieredzes pasaules restorana ar
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2026. gada modernaja gastronomija digital signage sen attistijies no vienkarSas digitalas édienkartes par augsti
kompleksu, stratégisku pardosanas un analizes instrumentu. Sis parmainas kodols slépjas atzina, ka tehniska inovacija nes
auglus tikai tad, ja ta saprot un uzruna viesa dzilos psihologiskos mehanismus. ScreenWay Seit darbojas ka inteligenta
operétajsistéma, kas zinatniskas atzinas par cilvéka uzvedibu tirdzniecibas vieta tiesi partulko izmérama apgrozijuma

pieauguma.

IzSkiroSs faktors digitalo instalaciju panakumiem ir stratégiskais novietojums telpa, kam stingri jaorientéjas péc viesa ta
sauktas «dienaskartibas». Ka apliecina Minhenes LMU zinatniskie pétijumi*, apmeklétaji informaciju uztver tikai tad, kad
nav aiznemti ar steidzamakiem uzdevumiem, ka galda meklésana vai maksasana. ScreenWay So problému risina ar precizu
atraSanas vietas analizi. Kamér ieejas zona Tsi vizuali impulsi izmanto «pirmuma efektu», lai atstatu pozitivu pirmo
iespaidu, sistémas pilnu iedarbibu izvér$ brivpratigas uzturéSanas zonas — pieméram, sédvietu zona vai atslabinataja
atpakalcela no garderobes. Seit viesis ir gatavs Jauties atmosfériskam saturam, kas veido veiksmigas klientu komunikacijas

pamatu.
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Pari tirai informacijai ScreenWay izmanto «appetite appeal» un emocionald praiminga psihologiju. Augstas izskirtspéjas
video ar kaposiem édieniem vai perfekti inscenétiem dzérieniem smadzenu atalgojuma centru stimulé krietni intensivak
neka statiski teksti. ST vizuala kardinasana ne tikai ved pie spontaniem pirkuma impulsiem, bet pieradami ietekmé cenu
elastibu: viesi, kas, pateicoties kvalitativiem konteksta stimuliem, atrodas pozitivda pamatnoskanojuma, rada lidz pat 16 %
augstaku tieksmi péc produktiem un bez vilcinasanas pienem cenu uzcenojumus ap 10 %. Ipasi tradicionalos vai lauku
stila uznémumos ScreenWay ta rada tiltu uz masdienigumu un uzruna jaunas, urbanas mérkgrupas, nezaudéjot nama

sakotnéjo sarmu.

Vél viena stratégiska prieksrociba slépjas dinamiskaja noslodzes vadiba. Atskirilbd no mazumtirdzniecibas gastronomija
meérkis nav maksimalais uzturéSanas ilgums, bet efektiva noslodze un augsts patérins laika vieniba. ScreenWay Jauj
inteligentu «dayparting», kura saturs automatiski pielagojas diennakts laikam, laikapstakliem vai krajumiem. Klusajas
pécpusdienas stundas sistéma ar kafijas specialitatém vilina uzkavéties, kamér pusdienlaika tiek reklaméti atrie édieni, lai
optimizétu galdu apriti. Pat noslodzi strukturali vajas dienas var kapinat, ja sistéma viesa pacilatibas bridi mérktiecigi
norada uz gaidamajiem pasakumiem vai nedélas nogales piedavajumiem un ta nakamo apmekléjumu sagatavo jau

augstakas apmierinatibas mirklr.

ScreenWay stratédijas kronéjosais noslégums ir «nesenuma efekta» ievérosana. Ta ka cilvéka smadzenes notikuma beigas
sver visspécigak, ScreenWay izejas zona mérktiecigi novieto emocionalas atvadu véstis. Sirsnigs paldies vai skats uz
nakotnes baudas mirkliem parklaj potenciali negativo maksasanas bridi. Sis pedéjais, pozitivais kontaktpunkts nodrosina,
ka viesis restoranu atstaj ar novértéjuma sajdtu un atkartota apmekléjuma varbatiba ievérojami pieaug. Kopsumma
ScreenWay digital signage parvérs no vizualas piedevas par zinatniski pamatotu izaugsmes masinu, kas apgrozijumu var

noturigi kapinat par 15 % Iidz 30 %.

* Disertacija, LMU 2010, Digital Signage — Werbliche Kommunikation am Point of Sale auf Flachbildschirmen. Theoretische

Hintergriinde, Aufgaben und Wirkungsmessungen.
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