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Kad digital signage pieder pie inventara

Kapéc ekrans vairs nav marketinga izdevums, bet ienémumu pozicija, un kadi ir
priekSnoteikumi.

2026. gada 3. janijs, Tobias Engl

01 Tirgus — no izmaksu faktora par ienémumu poziciju

Lieluma karta ir reala: ASV retail media 2026. gada tuvojas ap 70 mljrd. ASV dolaru un aug atrak neka paréjais digitalais
reklamas tirgus. DACH telpa Ikne rit paraléli - Vacija +17 % 2025. gada, Eiropas tirgus 2028. gadam projicéts ap 31 mljrd.
eiro. Dzingjs veikala ir DOOH, kas Vacija jau sasniedz 44 % no OOH tirgus (+22 %); Sveices Migros apriko lidz 400 filiaju ar
in-store ekraniem. IAB retail media definé caur trim blokiem: 1. tirgotaja pasa inventars, 2. pasa darjjumu dati un 3. slégta
iedarbibas mérisana. Ekrans tatad par inventaru skaitas tikai tad, kad tas rada izméramus kontaktus, atskano kontekstuali

un pieradami iedarbojas lidz cekam.
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02 Diagnoze — kapéc lielaka dala ekranu neiztur inventara testu

Klasiskais digital signage tika bavéts vienvirziena satura izplatiSanai, ne izméramam reklamas inventaram. Tris strukturalas

plaisas tur platibu arpus retail media ekonomikas:

1. plaisa - nav mérisanas limena. Kas nevar uzradit, cik cilvéku redz&jusi radijumu, nesanem reklamas budzetu. Anonima

sniedzamibas un uzturésanas mérisana k|ast par pamatprasibu - vecaki CMS to bez sensorikas nefiksé.

2. plaisa - nav closed-loop atribucijas. Bez tilta starp ekranu, lojalitates sistému un kasi nevar pieradit, ka sasniegtie

pircéji produktu driz péc tam nopérk - un bez pieradijuma nav premium cenu.

3. plaisa - nav kontekstualas atbilstibas. Monetizéjams inventars paredz, ka ceptuves zona atskano maizes un cepsanas

véstis un vina nodala vinu - ne gaumes déJ, bet ka strukturals nosacijums.

03 Neredzama dala - izskir darbibas modelis

Lemums par in-store retail media tiklu nav tehnologijas, bet darbibas modela jautajums; tas vienlaikus skar filiaJu darbibu,
marketingu, IT, finanses un piegadatajus. Lidz Sim ekrani pieder marketingam. Retail media modeli ad operations
komanda atbild par inventaru, pardod to zZimoliem un vada kampanas pret izméramu sniegumu; marketings klast par
vienu no vairakiem ieksgjiem klientiem. Attiecigi mainas raditaji.. Radisanas laika un pieejamibas vieta skaitas kontaktu
noslodze, CPM pa zonam, atributivi apstiprinats uplift, atkartotas rezervésanas raditajs un seguma ieguldijums uz ekranu.

Atceramies: startét nav darbinat, pardot nav noturét, ienémumi nav seguma ieguldijums.

04 Eiropas cels — datu aizsardziba ka aizsarggravis

ASV auditorijas mérisanu biezi doma demografiskos segmentos; ES tas nav ne vajadzigs, ne vienkarsakais cels. ES Ml akts
aizliedz emociju atpazi$anu darba vieta un izglitibas iestadés un stingri ierobezo biometrisko kategorizésanu; uz klientiem
vérsta emociju izvértésana skaitas augsta riska un caur VDAR ir saistita ar piekriSanu un datu minimizésanu. Noturigs
inventars Eiropa tapéc rodas citadi - caur anonimu, apkopotu skatu kontaktu un uzturéSanas meérisanu, kas tiek
apstradata tiesi iericé, nesaglaba attélus un neidentificé personas. Tiek skaititas kontakta iespéjas, ne sejas. Ar to pietiek,

lai inventaru cenotu pret digitaliem etaloniem, un atbilstibu no pienakuma temata parvérs konkurences prieksrociba.

05 Cela karte — 18 lidz 24 meénesi

Pirmas 30 dienas - footprint audits. Saskaitit ekranus, dokumentét platformu, katrai iericei parbaudit, vai ta var uzradit

kontaktu un sniedzamibas datus. Kas testu iztur, ir Sodien pardodams inventars; paréjais ir investicijas lielums.
Divi ceturk$ni - P&L struktiira. Izlemt, vai tikls séz marketinga vai stav ka savs pelnas aprékins. 2026. gada uzvarétaji

izvélas otro un uzbaveé ad operations ar mérisanas atbildibu, pirms dzenas péc zimolu ienémumiem.

AVOTI: Goldbach (retail media DACH, 2026. g. 1. cet.: DE +17 %, Migros lidz 400 filialém) - invidis (2026. gada perspektiva)
- maresmedia/onetoone (DOOH 44 % no OOH, +22,4 %) - Tinuiti (ASV térini tuvu 70 mljrd. USD) - eyefactive (ES retail
media ~31 mljrd. € lidz 2028) - IAB Retail Media Buyer's Guide - Regula (ES) 2024/1689 (MI akts), 5. pants; VDAR.
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