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Supergudrs supermarkets

Digital signage, vakara kulinarais otrais pilots

2026. gada 9. janijs, Tobias Engl

Péc garas darba dienas paliek jautajums, vai turku zirni vai lécas labak der pie pusbaklazdna darzenu atvilktné. Turklat
Vacija uz cilvéku gada izmet apméram 78 kilogramus partikas, lielako daju planosanas trikuma, ne sliktas garsas dé. Tur

piekeras ideja, kas tehniski ir tuvak, neka daudzi doma... savienotais supermarkets, kas doma un gatavo lidzi.

Pamatsastavdalas jau eksisté. Samsung, Bosch un LG viedie ledusskapji inventarizé savu saturu, pieliekamie ar attélu
atpaziSanu klGst par inteligentu noliktavu, recepsu platformas dinamiski uztur iepirkumu sarakstus. Ka trakst, ir
savienojosais elements, un tiesi So plaisu veikala aizver digital signage ar ScreenWay. Kas ienak veikala, varétu diskréti
uzzinat: «Tev majas vél ir paprika, risi un vista. Sodien akcija: kokosriekstu piens, koriandrs un laimi - taju karijs gatavs par
4,80 €.» Garsvielu nodalas 4K displeja motivs no plakata nomainas uz pieméroto recepti, ar noradi, kur stav karija pasta.
Ekrani reagé uz diennakts laiku, precu krajumu un plasmu. Perspektiva, ar skaidru piekriSanu un VDAR un ES MI akta

ietvaros, uz anonimo kontekstu prieksa.
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Istais Sarms slépjas atgriezeniskaja kanala. Integréta viedaja virtuvé krajumu saraksts atjaunojas pats. Savienotie svari
atpazist patérétos 200 gramus risu, ledusskapis registré tukSo kokosriekstu pienu. Nakamaja iepirkuma sistéma tatad zina
ne tikai, ka trakst, bet ari, kas jau ir. Rezultats ir mérktiecigaki pirkumi, svaigaki krajumi un dienas beigas tieSi tas

sastavdalas, kas tieSam vajadzigas.

Pakapi talak doma biometriska personalizacija. Ja viedpulkstenis, brivpratigi dalits, norada uz paaugstinatu dzelzs
vajadzibu, sistéma iesaka lécas ar spinatiem un citronu. Ne tapéc, ka marketings to stumj, bet tapéc, ka kombinacija
kermenim dara labu. Sodien darbojas rupja ieteikumu logika péc aktivitates, alergéniem un pasa izvirzitiem mérkiem;

smalkaka, pilniba biometriska saskanosana tehniski un regulativi vél nobriest.

Kam tad vél ekrani veikala, ja viedtalrunis visu zina? Tapéc, ka par septindesmit procentiem pirkuma lémumu krit pie
plaukta, ne majas. Displejs svaigo prec¢u nodala ir punkts, kur digitalais ieteikums un reala pieejamiba satiekas: «Sodien
svaigs: lasa fileja no Norvégijas - der pie brokoliem jusu groza.» Tas vairs nav plakats, bet serviss. Un tirgotajam iespéja
svaigo preci tirgot laikus un mérktiecigi, nevis visparigi aplimét. Tiesi Seit Minhenes uznémums ScreenWay savieno veikala

aparataru ar precu uzskaiti, lietotném un perspektiva loT datiem. Lai no ekrana top situativs otrais pilots.

Sis savienosanas ieguvums nav tehnika, bet atslogo$ana. Veikals vakaram péc darba nonem planosanu, rékinasanu un
kombinésanu. Diskréti, fona, saskanoti ar to, kas majas jau stav. Tirdzniecibai ta ir atbilde uz stagnéjosam marzam un
augosu apzinu par partikas vértibu. Un klientam treSdienas vakars klast par lécu kariju, jo displejs pie ieejas laipni
atgadinaja, ka lécas jau nedélam gaida savu uznacienu. Nakotnes supermarkets pats negatavo, bet doma lidzi. Un dazreiz

tiesi ta ir vertigaka laba maltisu sastavdala.
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