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Astoni jautajumi par ekranu veikala

Kas Ka Kur

2026. gada 10. junijs, Tobias Engl

Vai digital signage vispar dod ko izméramu?

Ja. Visa nozare citéti pétijjumi péc digitalo displeju ievieSanas zino par aptuveni 29,5 % lielaku apgrozijumu un aptuveni 52
% labaku reklamas atceréSanos; ap 70 % klientu norada, ka digitalas norades ietekmé vinu pirkuma lémumu. Tas ir
apkopotas nozares vértibas, ne garantija — faktiska iedarbiba atkariga no satura, izvietojuma un mériSanas. TieSi tapéc

katrs ScreenWay projekts sakas ar skaidriem mérkiem.
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Ko paveic displeji, ko plakati nevar?

Tempu, sniedzamibu un konsekvenci. Skatlogs k|ast par aktivu marketinga platibu, kas péc kartas uzruna pusdienu viesus,
iepirksanos péc darba un vakara piedavajumu - nemainot nevienu zimi. Veikala pareiza vésts pie pareiza plaukta klientus

meérktiecigi ved pie produkta.

Cik atri var mainit saturu?

Minatés dienu vieta - centrali, par visam filialem, vietam un laika joslam. Cenas, akcijas un krajumi mainas pastavigi; caur

ScreenWay CMS kampanas plano, testé un atskano reallaika no attaluma, bez termina uz vietas.

Vai tas tiesam samazina izmaksas?

Fona, ja. Atkrit atkartotas drukas, satisanas un utilizacijas izmaksas, manualo mainu pules sartk, un attalinata apkope ar

attalinato diagnostiku samazina izbraukumus. Par kvalitativu profesionalo displeju dzives ciklu tas summéjas.

Ka aprékinu ROI?

Apgrozijums ir redzamakais, bet ne vienigais raditajs — arl zema cena var vilkt. Noturigi tas k|Ust salidzinajuma: veikalu
grupa ar displejiem pret lidzigu bez tiem. Kvantific&jami ir plasma, uzturésanas laiks, konversijas raditajs un ekspluatacijas

izmaksas - caur skaititajiem, POS datiem un kampanu testiem.

Kas svarigs planosana?

Cetras lietas: 1. definét mérkus (kam ekrans kalpo un ka méra panakumus), 2. parbaudit vietu (saules gaisma, spilgtuma
vajadziba), 3. izveidot satura planu (kas rit, ka to producé) un 4. ierékinat mérogojamibu (paliek pie vienas platibas vai

aug).

Vai to sen nedara katrs?

Displeji karajas daudzviet - stratégiski izmantoti tie tiek reti. Atskirlba nav aparattra, bet datu lTment aiz tas: konteksta

logika pa zonam, pieslégums kases un krajumu datiem, vienota zimola aina par visam filialem.
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KO SCREENWAY DARA CITADI

ScreenWay digital signage doma ka platformu, ne ka ekranu: centrala vadiba par visam vietam, konteksta logika pa

zonam, pieslégums kases, krajumu un plauktu etikeSu datiem, VDAR atbilstosa, péc vélésanas on-premises darbinata

arhitektdra. Bezmaksas demonstracija: screenway.com - vertrieb@screenway.com.

AVOTI Raditaji (29,5 % apgrozijums, 52 % reklamas atcerésanas, 70 % pirkuma ietekme): visad nozaré citétas apkopotas
vértibas, sakotngji Retail TouchPoints / Digital Signage Today (2022), tostarp caur Posterbooking; lieluma karta, ne

ScreenWay pasa mérijums - PlanoSanas un ROI sistematika: nozares prakse - Produkta dati: ScreenWay.
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