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Mazs, centrals, digitals

Ka IKEA jaunais veikala formats izvirza ekranu centra

2026. gada 11. jalijs, Tobias Engl

Ingolstaté IKEA ir atvérusi veikalu, kam ar pierasto zila milza télu pilsétas nomalé ir maz kopiga. Apméram 3000
kvadratmetru ierasto 35 000 viets, tikko 3700 precu aptuveni 10 000 vieta, pasa pilsétvidé, nevis industrialaja zona. Vieta ir
pilotprojekts, un ta iezimé parorientaciju, ko mates koncerns Ingka Group virza visa pasaulé, ka zino nozares medijs

invidis. Digitalo ekranu nozarei pie ta ievérojams galvenokart ir viens - "Jo mazaka platiba, jo lielaka ekranu loma".
No izbrauciena mérka lidz garamiesanai

Klasiskais mébelu nams ir izbrauciena mérkis. Apmekléjumu plano, seko noraditajam apla celam un preci nem lidzi uzreiz.
Jaunais formats So logiku apgriez. Tas atrodas tur, kur cilvéki tapat ir, piedava rapigi atlasitu majokla aksesuaru, mazu
mébeju un saimniecibas precu klastu lidznemsanai un paréjo papildina ar personisku konsultaciju un pasatisanu. Kas grib

plauktu vai virtuvi, plano to uz vietas un liek piegadat. Pilnais sortiments veikala ir klat, vairs ne plaukta, bet ekrana.

Ekrans ka sortiments
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Seit sakas ista atjaunotne. Mazajos formatos displeji parnem uzdevumus, kurus lielaja nama veica platiba. Tie rada, ka
fiziski trakst, no divana lidz virtuves frontei, iedvesmo ar veseliem dzivojamo pasaulu skatiem un ved cauri kompaktajai
telpai. IKEA to pédéjos gados ir izméginajusi. Vines pilsétas nama koncerns uzstadija krietni par simts displeju, no maza
formata Iidz videosienai, iecerétus ka digitalus plakatus iedvesmai un produktu informacijai. Londonas veikals Oxford
Street novérotaju acis ir Tpasi blivi noklats ar ekraniem, ar pardomatu konceptu, kura tikpat ka nekad divas virsmas nerada

vienu un to pasu saturu.

levérojams ir tas, cik atturigi IKEA pie ta keras. Publiskie ekrani kalpo iedvesmai un informacijai, Tstais darfjums notiek caur
lietotni un konsultaciju. Runa ir mazak par iespaidigiem efektiem, vairak par saturu ar skaidru mérki, katrs ekrans ar savu

uzdevumu. Tiesi $T nostaja padara konceptu parnesamu uz citiem operatoriem.
Vairak neka mazaks veikals

Interesantakais jautajums ir, vai formats paver jaunus biznesa mode|us. Daudz kas uz to norada. IKEA atver eso$os namus
citiem tirgotajiem un ta apsaimnieko platibu ka platformu. Kur displeji rada produktus, tur mérktiecigi var iestarpinat
Zimolus un akcijas, lidz ar to ekrans klust par iznomajamu reklamas laukumu, modeli, ko tirdznieciba pazist ka retail
media. Un mazais veikals apgrozijumu parbida uz visu kanalu biznesu: apmekléjums kalpo iedvesmai, pirkums seko

tieSsaisté, piegade nonak majas. Veikals no noliktavas klust par izstazu zali.

Ar to IKEA nav 3o ideju izgudrotdja, bet |oti redzams virzitajs. Ko prieksa rada sada lieluma koncerns, to daudzi tirgotaji
driz izvérté pasi sev. Maza, digitali balstita platiba pilsétas centrad varétu klat par paraugu, mébelém tapat ka citdm

nozarém ar lielu sortimentu un maz vietas.

Sads modelis stav un krit ar tehnikas un personala mijiedarbibu. Citu tirgotaju pieredze rada, ka digitalie terminali nes
tikai tad, kad tos papildina apmaciti darbinieki un pareja no ierosmes ekrana lidz pasatijumam izdodas bez berzes. Kur tas

izdodas, personiska konsultacija pat ieglst nozimi, jo koncentréjas uz to, ko ekrans nespéj.
Kas paliek

Mazaku platibu operatoriem maciba skan ta: ekrani sniedz visvairak, kad tie ir nemanami savienoti, ar sortimentu,
pieejamibu un konsultaciju, un kad to saturam ir mérkis. Vai dati pie tam paliek maja vai gu| tala makoni, ir jautajums, ko
tieSi Eiropas tirgotaji uzdod arvien biezak. IKEA pilotprojekts Ingolstaté uz to nedod galigu atbildi. Bet tas rada, kurp ved

cels; pie veikaliem, kas klast mazaki, un pie ekraniem, kas nes vairak.
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