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In de moderne wereld van cosmetica en esthetiek, waar visuele beleving en vertrouwen in expertise de belangrijkste

valuta zijn, blijkt ScreenWay de beslissende katalysator voor eigentijdse bedrijfsgroei. De beautybranche zit midden in

een razendsnelle digitale transformatie, waarin de grenzen tussen fysieke behandeling en digitale beleving steeds verder
vervagen. Waar experts benadrukken dat moderne marketing tegenwoordig participatief en multisensorisch moet zijn,

biedt ScreenWay het technologische platform om die dynamiek rechtstreeks de salon in te brengen. Een
doorslaggevende factor is daarbij de wisselwerking tussen online belofte en tastbare beleving: zodra een klant de salon

binnenstapt, kunnen schermen direct inspelen op actuele trends of individuele behoeften. Deze vorm van visuele
activering op het point of sale kan de hersenactiviteit en koopbereidheid van klanten met wel 1000 % verhogen, omdat

ScreenWay de emotionele kloof dicht tussen de digitale voorinformatie en het fysieke product.

Een belangrijke pijler van dit succes is het zichtbaar maken van de ‘wetenschap van schoonheid’. Digitale huidanalyses en
augmented-reality-toepassingen (AR) die make-up of haarkleuren in realtime simuleren, zijn tegenwoordig standaard.

ScreenWay maakt het mogelijk deze zeer complexe, vaak door AI ondersteunde content op groot formaat en briljant te
presenteren. In plaats van klanten alleen naar kleine smartphoneschermpjes te laten kijken, worden analyseresultaten

direct gespiegeld op elegante wandmonitoren. Deze ‘expertmodus’ zorgt niet alleen voor een indrukwekkend aha-effect,

maar versterkt ook de zekerheid in het advies en het vertrouwen enorm. Wanneer klanten hun persoonlijke
huidparameters zoals vochtgehalte of pigmentatie in 4K-resolutie zien, groeit de bereidheid om te investeren in

hoogwaardige verzorgingsproducten en gespecialiseerde behandelplannen vanzelf. ScreenWay maakt het onzichtbare
zichtbaar en zet vakkennis om in meetbare omzet.
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Naast de interactie met klanten optimaliseert ScreenWay ook de operationele excellentie via een diepgaande integratie

van zakelijke tools. Dankzij de native koppeling met Smartsheet verandert het systeem statische reclamevlakken in
dynamische businessdashboards. Het team ziet in de backoffice direct de actuele bezetting van de behandelkamers of de

voorraad, terwijl in de winkelruimte ‘live-tickers’ een kunstmatige schaarste creëren door in realtime vrije afspraken te
melden. Deze automatisering zorgt voor een soepel verloop en verlicht de administratieve last van het personeel

aanzienlijk. Tegelijk versterkt ScreenWay de bedrijfscultuur via de integratie van hr-systemen zoals BambooHR.

Automatische felicitaties bij jubilea of het voorstellen van nieuwe teamleden creëren een warme sfeer van waardering. In
tijden van personeelstekort is deze digitale zichtbaarheid van teamsuccessen een onschatbaar voordeel voor

medewerkersbinding en merkimago.

Uiteindelijk biedt ScreenWay de beautywereld de infrastructuur om het ‘moment of truth’ bij het cosmeticaschap digitaal

extra lading te geven en professioneel vorm te geven. Door de combinatie van esthetisch design, technische

betrouwbaarheid via remote device management en het vermogen om data om te zetten in verkoopargumenten, wordt
digital signage (narrowcasting) een onmisbaar onderdeel van de digitale transformatie. ScreenWay levert niet alleen

decoratie voor aan de muur, maar een actief managementinstrument dat technische precisie verbindt met de emotionele
kracht van schoonheid. Zo effent het systeem de weg voor de schoonheidssalon van de toekomst, waarin informatie en

inspiratie in realtime samensmelten en elke behandeling een onvergetelijke merkbeleving wordt.
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