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ScreenWay oferuje praktykom lekarskim
brylancje 4K i komunikacje z pacjentem bez
reklam

Postepujaca digitalizacja wkracza do branzy medycznej

22 grudnia 2025, Tobias Engl
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Czy oznakowanie zewnetrzne, w recepcji, foyer czy poczekalni: wszystkie pomieszczenia da sie dzis zmodernizowad.
Doswiadczaja funkcjonalnego przeorientowania, od pasywnych pomieszczeh pobytu ku funkcjonalnym instrumentom
informacji i marketingu. Catkiem przy okazji wyswietlacze tworza jasniejsza, bardziej pozytywna atmosfere. Gdzie kiedy$
praktyki ksztattowaty przestarzate czasopisma i wyblakte plakaty reklamowe kas chorych, ScreenWay wyznacza dzis

technologiczna czotdéwke nowoczesnego, a przede wszystkim powaznego przekazu do pacjenta.

Decydujaca cecha wyrdzniajgca tresci wideo ScreenWay lezy w kombinacji najwyzszej jakosci i konsekwentnego
zobowigzania do edukujacych, opisujacych ustugi praktyki, a przede wszystkim wolnych od reklam krétkich filmow.
Poniewaz wszystkie wideo produkowane sa w 4K (rozdzielczo$¢ UHD 3840 x 2160 px), ScreenWay oferuje ekrany o
najwyzszej rozdzielczosci na rynku. Ta wizualna brylancja zapewnia, ze detale medyczne i ztozone animacje przedstawiane
sg w ostrosci, ktéra nie tylko przykuwa uwage, lecz tez podkresla profesjonalizm i medyczno-technologiczne aspiracje
praktyki. W przeciwienstwie do innych dostawcdéw pacjent u ScreenWay nie jest przerywany klipami reklamowymi débr
konsumpcyjnych czy masowymi spotami farmaceutycznymi. Zamiast tego tresci ekranowe dziatajg jako ekskluzywny styk

miedzy innowacja medyczng a potrzeba informacji pacjenta. To wzmacnia wiarygodnos¢ praktyki i kieruje koncentracje na
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istote: zdrowie. Analizy naukowe dowodzg psychologicznej wartosci dodanej tej niezaktéconej komunikacji. Odczuwany
czas oczekiwania obniza sie przez wysokiej jakosci opracowanie wizualne do 35 procent*, podczas gdy brak
przeszkadzajacej reklamy zewnetrznej redukuje odczucie stresu. Ten zdrowotny content przekazuje ztozone tresci
medyczne zrozumiale i na wysokosci oczu, wzmacnia kompetencje zdrowotna pacjentéw i sensownie przygotowuje ich

do nastepujacej rozmowy z lekarzem.

Cyfrowa transformacja w point of care

Poniewaz zadne zewnetrzne reklamy nie odciggaja od tresci wideo, system przejmuje role wysoce efektywnego ,silent
salesman” dla witasnych ustug. Tak mozna nienachalnie informowac na przyktad o specjalizacjach lekarza czy oferowanych
ustugach dodatkowych praktyki. W krystalicznie ostrym 4K ztozone zaleznosci i innowacyjne procedury diagnostyczne sa
tak wizualnie opracowane. Popyt na indywidualne ustugi zdrowotne w gabinecie ro$nie mierzalnie do 15 procent*. Pacjent
wchodzi do gabinetu wstepnie poinformowany i pyta celnie o nowoczesne opcje terapii, co wzmacnia lekarza w jego
fachowej ekspertyzie i uwalnia od roli sprzedawcy. ScreenWay umozliwia tak niezafatszowany branding praktyki, przy
ktérym cata uwaga nalezy do zespotu i ekspertyzy. Tym samym ScreenWay dowodzi, Zze nowoczesna medycyna przez
cyfrowa, wysokorozdzielczg i wolng od reklam edukacje aktywnie przyczynia sie do optymalizacji zdrowia. Jednocze$nie

zabezpieczany jest profesjonalizm oraz rentowno$¢ praktyki lekarskiej.

*Zrédto: badanie EMPAT, analiza rynku Niemieckiego Centrum Marketingu Medycznego
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