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Supersmart supermarket

Digital signage, kulinarny drugi pilot wieczoru po pracy

9 czerwca 2026, Tobias Engl

Po dtugim dniu pracy zostaje pytanie, czy ciecierzyca czy soczewica lepiej pasuje do potdéwki baktazana w szufladzie na
warzywa. A przeciez w Niemczech wyrzuca sie rocznie okoto 78 kilograméw zywnosci na gtowe, w wiekszosci z braku
planowania, nie ze ztego smaku. Tu zaczyna sie idea, ktéra technicznie jest blizej, niz wielu mysli... potaczony w sie¢

supermarket, ktoéry wspotmysli i wspétgotuje.

Podstawowe skfadniki juz istnieja. Smart lodéwki Samsunga, Boscha i LG inwentaryzuja swojg zawarto$¢, szafki na zapasy
staja sie przez rozpoznawanie obrazu inteligentnym magazynem, platformy z przepisami dynamicznie prowadza listy
zakupdw. Czego brakuje, to element faczacy i doktadnie te luke zamyka digital signage ze ScreenWay w markecie. Kto
wchodzi do sklepu, mégiby dyskretnie sie dowiedzieé: ,Masz jeszcze papryke, ryz i kurczaka w domu. Dzi$§ w ofercie:
mleko kokosowe, kolendra i limonki - gotowe curry tajskie za 4,80 €.” Na wyswietlaczu 4K dziatu przypraw motyw zmienia
sie z plakatu na pasujacy przepis, ze wskazéwka, gdzie stoi pasta curry. Ekrany reaguja na pore dnia, stan towaru i

frekwencje. Perspektywicznie, za wyrazng zgoda i w ramach RODO oraz EU Al Act, na anonimowy kontekst przed nimi.
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Wiasciwy urok lezy w kanale zwrotnym. W zintegrowanej smart kitchen lista zapaséw aktualizuje sie sama. Potaczona
waga rozpoznaje zuzyte 200 graméw ryzu, lodéwka rejestruje puste mleko kokosowe. Przy nastepnych zakupach system
wie wiec nie tylko, czego brakuje, ale tez, co juz jest. Wynikiem sa celniejsze zakupy, $wiezsze zapasy, a na koniec dnia

doktadnie te sktadniki, ktérych naprawde potrzeba.

Stopien dalej mysli personalizacja biometryczna. Jesli smartwatch, dobrowolnie udostepniony, sugeruje podwyzszone
zapotrzebowanie na zelazo, system proponuje soczewice ze szpinakiem i cytryng. Nie dlatego, ze marketing to pcha, lecz
dlatego, ze ta kombinacja stuzy ciatu. Dzi$ dziata zgrubna logika rekomendacji wedtug aktywnosci, alergenow i
samodzielnie postawionych celéw; drobniejsze, w petni biometryczne dostrojenie dojrzewa jeszcze technicznie i

regulacyjnie.

Po co wiec jeszcze ekrany w markecie, skoro smartfon wie wszystko? Bo ponad siedemdziesigt procent decyzji
zakupowych zapada przy podtce, nie w domu. Wyswietlacz w dziale Swiezej zywnosci to punkt, w ktérym cyfrowa
rekomendacja i realna dostepnos¢ sie spotykaja: ,Dzi$ Swieze: filet z tososia z Norwegii - pasuje do brokutu w Twoim
koszyku.” To juz nie plakat, lecz serwis. A dla handlowca szansa, aby Swiezy towar sprzedawac na czas i celnie, zamiast
plakatowac ryczattem. Doktadnie tu monachijska firma ScreenWay faczy sprzet w markecie z gospodarka towarowa,

aplikacjami i perspektywicznie danymi loT. Aby z ekranu zrobit sie sytuacyjny drugi pilot.

Zyskiem tego usieciowienia nie jest technika, lecz odcigzenie. Market zdejmuje z wieczoru po pracy planowanie,
kalkulowanie i komponowanie. Dyskretnie, w tle, dostrojone do tego, co w domu juz stoi. Dla handlu to odpowiedZ na
stojace w miejscu marze i rosnagca Swiadomosé wartosci zywnosci. A dla klienta srodowy wieczér staje sie curry z
soczewicy, bo wyswietlacz przy wejsciu uprzejmie przypomniat, ze soczewica od tygodni czeka na swdj wystep.
Supermarket przysztosci nie gotuje sam, ale wspotmysli. A czasem doktadnie to jest najcenniejszym sktadnikiem dobrego

positku.
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