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Czy digital signage w ogole daje cos mierzalnego?

Tak. Cytowane w catej branzy badania donosza po wprowadzeniu cyfrowych wyswietlaczy o okoto 29,5% wyzszych
obrotach i okoto 52% lepszym zapamietywaniu reklam; okoto 70% klientek i klientéw podaje, ze cyfrowe oznakowanie
wptywa na ich decyzje zakupowa. To zagregowane wartosci branzowe, nie gwarancja — rzeczywisty efekt zalezy od tresci,

umiejscowienia i pomiaru. Dokfadnie dlatego kazdy projekt ScreenWay zaczyna sie od jasnych celow.
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Co dajg wyswietlacze, czego plakaty nie potrafig?

Tempo, zasieg i spdjnos¢. Witryna staje sie aktywna powierzchnig marketingowa, ktéra kolejno zwraca sie do gosci
obiadowych, zakupow po pracy i oferty wieczornej - bez wymiany chocby jednego szyldu. W sklepie wtasciwy komunikat

przy wiasciwej pétce prowadzi klientele celnie do produktu.

Jak szybko mozna zmieniac tresci?

W minuty zamiast dni - centralnie, przez wszystkie filie, lokalizacje i strefy czasowe. Ceny, akcje i stany zmieniaja sie stale;

przez CMS ScreenWay kampanie planuje sie zdalnie, testuje i emituje w czasie rzeczywistym, bez wizyty na miejscu.

Czy to naprawde obniza koszty?

W tle, tak. Odpadaja powtarzajace sie koszty druku, wysytki i utylizacji, spada naktad na reczne wymiany, a zdalna
konserwacja ze zdalng diagnostyka redukuje wyjazdy na miejsce. W cyklu zycia wysokiej klasy wyswietlaczy

profesjonalnych to sie sumuje.

Jak obliczyc¢ ROI?

Obro6t jest najbardziej widocznym, ale nie jedynym wskaznikiem — niska cena tez moze przyciggaé. Wiarygodne staje sie w
poréwnaniu: grupa marketéw z wyswietlaczami przeciw podobnej bez nich. Kwantyfikowalne sg frekwencja, czas

zatrzymania, wspoétczynnik konwersji i koszty operacyjne - przez liczniki, dane POS i testy kampanii.

Na co zwroci¢ uwage przy planowaniu?

Na cztery rzeczy: 1. zdefiniowal cele (do czego stuzy ekran i jak mierzy sie sukces), 2. sprawdzi¢ lokalizacje (Swiatto
stoneczne, potrzebna jasnosé), 3. stworzy¢ plan tresci (co leci, jak jest produkowane) i 4. wliczy¢ skalowalno$é (czy zostaje

przy tej powierzchni, czy rosnie).

Czy nie robi tego juz dawno kazdy?

Wyswietlacze wiszg w wielu miejscach - strategicznie uzywane sg rzadko. Réznica nie lezy w sprzecie, lecz w warstwie
danych za nim: logika kontekstu na strefe, podtaczenie do danych kasowych i magazynowych, jednolity obraz marki przez

wszystkie filie.
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CO SCREENWAY ROBI INACZE)

ScreenWay mysli o digital signage jako platformie, nie ekranie: centralne sterowanie przez wszystkie lokalizacje, logika
kontekstu na strefe, podtaczenie do danych kas, magazynu i etykiet pétkowych, w architekturze zgodnej z RODO, na

zyczenie prowadzonej on-premises. Bezptatne demo: screenway.com - vertrieb@screenway.com.

ZRODEA Wskazniki (29,5% obrotu, 52% zapamietywania reklam, 70% wplywu na zakup): cytowane w branzy wartosci
zagregowane, pierwotnie Retail TouchPoints / Digital Signage Today (2022), m.in. via Posterbooking; rzad wielkosci, nie

wihasny pomiar ScreenWay - Systematyka planowania i ROI: praktyka branzowa - Dane produktowe: ScreenWay.
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