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Opt intrebari despre ecranul din magazin

Ce Cum Unde
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Aduce digital signage un beneficiu masurabil?

Da. Studii citate pe scara larga in industrie raporteaza, dupa introducerea ecranelor digitale, vanzari cu aproximativ 29,5 %
mai mari si o reamintire a reclamelor cu circa 52 % mai buna; aproximativ 70 % dintre clienti afirma ca afisajul digital le
influenteaza decizia de cumparare. Acestea sunt valori agregate la nivel de industrie, nu o garantie — efectul real depinde

de continut, amplasare si masurare. Tocmai de aceea, fiecare proiect ScreenWay incepe cu obiective clare.

Ce pot face ecranele si nu pot afisele?

Viteza, acoperire si consecventa. O vitrind devine o suprafata de marketing activa, care se adreseaza pe rand clientilor de
la prénz, celor care fac cumparaturi dupa program si celor care vin pentru oferta de seara - fard sa se schimbe vreun

singur afis. In magazin, mesajul potrivit la raftul potrivit ii conduce pe clienti direct la produs.
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Cat de repede se poate schimba continutul?

in cateva minute, nu in zile - centralizat, in toate filialele, locatiile si fusurile orare. Preturile, promotiile si stocurile se
schimba permanent; prin CMS-ul ScreenWay, campaniile sunt planificate, testate si difuzate de la distanta, in timp real,

fara deplasari la fata locului.

Chiar reduce costurile?

In culise, da. Dispar costurile recurente de tiparire, expediere si eliminare, scade efortul pentru inlocuirile manuale, iar
mentenanta si diagnosticarea de la distanta reduc interventiile la fata locului. Pe durata de viatda a unor ecrane

profesionale de calitate, economiile se aduna.

Cum calculez ROI-ul?

Vanzarile sunt indicatorul cel mai vizibil, dar nu singurul — si un pret mic poate atrage clienti. Rezultatele devin solide prin
comparatie: un grup de magazine cu ecrane fata de unul similar fara. Se pot cuantifica traficul, timpul de stationare, rata

de conversie si costurile de operare - prin contoare, date POS si teste de campanie.

Ce conteaza la planificare?

Patru lucruri: 1. definirea obiectivelor (la ce serveste ecranul si cum se masoara succesul), 2. verificarea amplasamentului
(lumina soarelui, necesarul de luminozitate), 3. elaborarea unui plan de continut (ce ruleaza si cum se produce) si 4. luarea
i

n calcul a scalabilitatii (ramane la o singura suprafata sau reteaua creste).

Nu face asta deja toata lumea?

Ecrane atarna in multe locuri - folosite strategic sunt insa rareori. Diferenta nu sta in hardware, ci in stratul de date din
spate: logica contextuala pentru fiecare zond, conectare la datele de casa si de stoc, imagine de marca unitara in toate

filialele.

CE FACE SCREENWAY ALTFEL

ScreenWay gandeste digital signage ca platformd, nu ca ecran: control centralizat pentru toate locatiile, logica
contextuala pe zone, conectare la datele de casa, de stoc si ale etichetelor electronice de raft, intr-o arhitectura conforma

cu GDPR, operata la cerere on-premises. Demonstratie gratuita: screenway.com - vertrieb@screenway.com.
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SURSE Indicatori (29,5 % vanzari, 52 % reamintirea reclamelor, 70 % influenta asupra cumpararii): valori agregate citate
pe scara larga in industrie, provenite initial de la Retail TouchPoints / Digital Signage Today (2022), printre altele prin

Posterbooking; ordin de marime, nu o masurdtoare proprie ScreenWay - Sistematica planificarii si a ROI-ului: practica din
industrie - Informatii despre produs: ScreenWay.
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