ScreenWay

NEWS

Digitalno oznacevanje za MSP

Strateska prelomnica za rast in operativno odli¢nost
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V sodobnem poslovanju digitalna infrastruktura zaznamuje odlocilno prelomnico za mala in srednja podjetja (MSP), da
naredijo skok od stati¢ne informacije k dinamicni interakciji. Medtem ko sta profesionalni zunanji nastop in ucinkovita
vezanost strank neko¢ pogosto zahtevala ogromne proracune in zunanje agencije, kombinacija oblacne programske
opreme, kot je ScreenWay, in cenovno dostopne strojne opreme, kot je Raspberry Pi, demokratizira dostop do vrhunske
komunikacije. Digitalno oznacevanje je danes veliko vec kot trend; je strateSko orodje vodenja, ki mnozi¢no povecuje
prilagodljivost podjetja. V nestanovitnem trznem okolju MSP-jem omogoca prilagajanje sporocil v realnem &asu — naj bo
za kratkorocne prodajne akcije, posodabljanje digitalnih menijskih tabel ali vklju¢evanje virov druzbenih omrezij — s ¢imer

relevantnost za stranko ostaja ohranjena v vsakem trenutku.

Ta tehnoloska sprememba vodi k znatnemu zmanjsanju operativnih stroskov, saj se digitalizira celoten zivljenjski cikel
oglasnega sporocila. Obicajni proces oblikovanja, tiska, posiljanja in rocne menjave plakatov nadomesti centralni klik, kar
ne odpravi le tiskarskih stroskov, temvec sprosti tudi dragocene kadrovske vire za osnovno dejavnost. Z avtomatizacijo

informacijskih tokov, na primer prek native povezave z Google Drive ali orodij za vodenje projektov, kot je Smartsheet, se
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dolznost iskanja informacij spreminja v dolznost njihove vidnosti. To na prodajnem mestu ne skrbi le za merljive rasti
prodaje do 30 %, temvec tudi interno krepi podjetnisko kulturo, saj pomembni kazalniki in ekipni uspehi postanejo

prisotni in oprijemljivi za vse zaposlene.

Nazadnje digital signage ponuja skalabilnost, ki se popolno ujema s poslovnim uspehom MSP. Podjetje lahko zacne z
enim samim stratesko umescenim zaslonom in svoje omrezje organsko razsiri na vec lokacij, ne da bi administrativni
napor sorazmerno narascal. Centralno oddaljeno upravljanje pri tem jamci dosledno vodenje znamke in maksimalno
odpornost na izpade z lokalnim predpomnjenjem vsebin. S tem ko ScreenWay pasivne povrsine spreminja v aktivne
komunikacijske kanale, daje MSP-jem sodoben, profesionalen glas, ki v konkurenci ostaja nespregledljiv. Prehod z
analognega na digitalno torej ni le estetska nadgradnja, temvec gospodarsko pametna nalozba v okretnost in prihodnost

celotnega podjetja.
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