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Atta fragor om skirmen i butiken

Vad Hur Var

10 juni 2026, Tobias Engl

Ger digital signage 6verhuvudtaget nagon matbar effekt?

Ja. Studier som citeras flitigt i branschen rapporterar omkring 29,5 % hogre forséljning och ungefar 52 % battre
annonsminne efter inférandet av digitala skarmar; runt 70 % av kunderna uppger att digital skyltning paverkar deras
kopbeslut. Det ar aggregerade branschvarden, ingen garanti — den faktiska effekten beror pd innehall, placering och

matning. Just darfor borjar varje ScreenWay-projekt med tydliga mal.

Vad klarar skarmar som affischer inte klarar?

Tempo, rackvidd och enhetlighet. Ett skyltfonster blir en aktiv marknadsféringsyta som i tur och ordning lockar
lunchgasterna, dem som handlar pa vag hem och kvéllens kunder — utan att en enda skylt byts ut. Inne i butiken leder ratt

budskap vid ratt hylla kunderna raka vagen till produkten.
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Hur snabbt gar det att andra innehallet?

P& minuter i stallet for dagar — centralt, i alla butiker, pa alla orter och 6ver alla tidszoner. Priser, kampanjer och
lagersaldon andras hela tiden; i ScreenWays CMS planeras, testas och publiceras kampanjer pa distans och i realtid, utan

besok pa plats.

Sanker det verkligen kostnaderna?

| bakgrunden, ja. Aterkommande kostnader for tryck, frakt och kassering férsvinner, arbetet med manuella byten minskar,
och fjarrunderhall med fjarrdiagnos ger farre servicebesok. Under livslangden for professionella skarmar av hog kvalitet

blir det en ansenlig summa.

Hur raknar jag ut ROI?

Forsaljningen ar den tydligaste indikatorn, men inte den enda — ett lagt pris kan dra lika mycket. Hallbara siffror far du
genom jamforelse: en grupp butiker med skdrmar mot en likartad grupp utan. Matbara &r kundfléde, uppehalistid,

konverteringsgrad och driftkostnader — via besdksraknare, kassadata och kampanjtester.

Vad ar viktigt vid planeringen?

Fyra saker: 1. definiera malen (vad skarmen ska anvandas till och hur framgang mats), 2. granska platsen (solljus, behov av
ljusstyrka), 3. ta fram en innehallsplan (vad som ska visas och hur det produceras) och 4. rakna in skalbarheten (stannar

det vid en yta eller kommer den att véxa).

Gor inte alla redan det har?

Skdrmar hanger pad manga stallen — men strategiskt anvands de sallan. Skillnaden ligger inte i hardware utan i datalagret

bakom: kontextlogik per zon, koppling till kass- och lagerdata, en enhetlig varumarkesbild i alla butiker.

DET HAR GOR SCREENWAY ANNORLUNDA

ScreenWay ser digital signage som en plattform, inte som en skdrm: central styrning av alla platser, kontextlogik per zon,
koppling till kass-, lager- och hyllkantsetikettdata, i en GDPR-kompatibel arkitektur som vid behov kan drivas on-

premises. Kostnadsfri demo: screenway.com - vertrieb@screenway.com.
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KALLOR Nyckeltal (29,5 % forsaljning, 52 % annonsminne, 70 % paverkan pd kopbeslutet): aggregerade virden som
citeras i branschen, ursprungligen Retail TouchPoints / Digital Signage Today (2022), bla. via Posterbooking;
storleksordning, ingen egen méatning av ScreenWay - Systematik fér planering och ROI: branschpraxis - Produktuppgifter:

ScreenWay.
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