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Marknadssangaren i massmontern

Hur digital signage pa massor gor 36 kvadratmeter heltackningsmatta till en plats dar man
vill stanna

15 juni 2026, Tobias Engl

Sabine, 41, har i tio ar arbetat med B2B-marknadsféring pa en medelstor maskintillverkare och har under den tiden rattat
och i sista minuten bytt ut fler bordsstall &n hon vill minnas — inklusive den morgonen da nagon klockan 9.42 upptackte
att AO-affischen fortfarande hade det gamla versionsnumret. Den hédr gédngen ar det annorlunda. | monter B22 hanger
sedan i gar kvéll sex skarmar, och alla sex beréattar i dag det som Sabine skickade till dem frén hotellrummet via laptopen

klockan halv sju i morse.

Den storsta, en LED-vagg langst fram i montern, visar en lugn loop: tre kundroster, en kort produktanimation och en
liverdknare Over antalet maskiner som levererats varlden &ver. Ingen stannar under hela loopen, det vore for mycket
begart, men alla som gar foérbi tar med sig en detalj. En siffra. Ett ansikte. Meningen "Sedan 2003 i 47 lander”. Det ar mer
an de flesta affischer ndgonsin har astadkommit. Vid raddgivningsborden visar mindre skarmar olika saker beroende pa tid
pa dagen: pa morgonen foredragsschemat, vid lunch kartan till den staende lunchen, pa eftermiddagen demotiderna.
Prick klockan 14 vaxlar visningen automatiskt till “Strax borjar: Sebastian fran serviceteamet om prediktivt underhall — mitt

i montern, 12 minuter”. Sebastian behdver inte paminna nagon, han behover bara vara redo.

© ScreenWay | www.screenway.com Sida 1 av 2



ScreenWay

Langst in vid loungen, dar en espresso star framme och tva stoppade fatdljer vantar, visar en tredje skarm medvetet lugnt
en diskret brandingloop i orkidéstil, helt utan saljtryck. Det &r skdarmen foér samtal som om tio minuter mynnar ut i ett
mote — eller i ett artigt "Vi hor av oss”. Bada ar i sin ordning; skarmar som forstar det ar sallsynta. Vid elvatiden kliver en
av vd:arna in i montern, ser sig omkring och sdger den mening som marknadsansvariga séllan far hora: "Det ser helgjutet
ut.” Sabine sager ingenting, Sabine goér ingenting — hon har bara aktiverat fliken "Mé&ssdag 1" i morse, som hon

forberedde for tva veckor sedan tillsammans med dag 2, 3 och 4.

Sex skarmar, centralt styrda, en egen plan for varje tid pad dagen, en nodbild inlagd ifall montern skulle slockna. Hon
skulle vid behov kunna skicka ut en prisandring till en monter i Tokyo fran Frankfurt, men det behover ingen veta i dag.
Sent pa eftermiddagen kommer sa 6gonblicket som aldrig syns i ndgon massrapport men anda ar den verkliga vinsten.
En inkdpare frdn Sverige stannar framfér LED-vaggen, laser den svenska versionen av kundrésten — automatiskt visad
eftersom programvaran kénner igen honom pa hans lanyard — och sager en mening till sin kollega vars tonfall avslgjar att
han har blivit nyfiken. Tre minuter senare sitter han dar med espresso och Sebastian. Det ar leadet som inget Excelark

férutspadde.

Just det ar den oansenliga konsten med digital signage pa massor. Det handlar inte om hallens storsta LED-vagg och inte
om den mest hogljudda montern, utan om réatt innehall vid ratt tid pa ratt plats: féredragsscheman pa morgonen, demos
pa eftermiddagen, sprak efter bestkare, lugna bilder i loungen, hégljudda langst fram. Allt kan skotas centralt, allt haller i
fyra dagar. | bakgrunden, lika tyst som en vélplanerad monter, finns en programvara som samordnar det hela ... planerar
innehall dag for dag, styr skarmar synkront éver hela varlden, spelar upp ratt sprak automatiskt och skriver éver nodlagen

pa sekunder, utan att ndgon behdéver rusa genom hallen med ett USB-minne.

ScreenWay bygger losningar for digital signage som hjalper utstéllare att framstd klokare an den forsta massdagen
egentligen tillater. Montrar, roadshower, showrooms, hybridevenemang - alltid med tanken att ingen besokare till slut
berémmer skarmen, utan montern dar hen stod. Sabine dker hem pa torsdagskvallen och kommer att beratta att massan
var "férvanansvart avslappnad”. Helt sant ar det inte, massor &r aldrig avslappnade, men hon ar narmare sanningen an
hon tror. Ingen behévde trycka om affischer, ingen behovde sta kvar i montern bara for att forklara foredragsschemat,
och i 47 lander tickade liveraknaren vidare utan hennes inblandning. Aven det r, helt nyktert sett, det vackraste nyckeltal

digital signage kan leverera.

Lds mer om hur ScreenWay hjdlper utstdllare, arrangérer och monterbyggare att iscensdtta sina framtrddanden pa

SCreenway.com.
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